






















 

  

SCHEDA PER LA RACCOLTA DI AMBITI DI INTERESSE PER LE IMPRESE SUL BANDO HEaD 

Ricercatore proponente: SANDRO SILLANI  

Traiettoria S3 di riferimento (selezionare dall’elenco) 

Settore Agroalimentare 

X      Industrial design 

�  Sistemi innovativi di conservazione dei prodotti 

�  Smart packaging 

�  Analisi chimica 

Settore Filiere produttive: metalmeccanica 
�  Tecnologie di modellazione numerica di processo e 

prodotto.  

�  Metodi e tecnologie per la progettazione integrata.  

�  Macchine intelligenti. 

Settore Filiere produttive: settore casa 

�  Tecnologie legate ai materiali.  

�  Metodi e tecnologie per la progett. rapida 

�  Tecnologie per l’efficientamento energetico degli 

edifici.  

�  Tecnologie di cloud computing. 

Settore tecnologie marittime 

�  Metodologie di progettazione e sviluppo di nuovi 

prodotti, processi e servizi  

�  Tecnologie “green” e per l’efficienza energetica  

�  Tecnologie per la sicurezza 

Settore Smart Health 

�  Biomedicale, diagnostica in vivo e in vitro 

�  Informatica medica e bioinformatica  

�  Terapia innovativa 

�  Ambient assisted living - aal 

Settore Cultura, creatività e turismo 

�  Tecnologie per la conservazione e valorizzazione dei 

beni e dei prodotti  

�  Geomatica ed elaborazione delle immagini  

�  Piattaforme social e sharing 

 

Tematiche di ricerca che si possono sviluppare in accordo con le imprese:  

 

Possibili risultati attesi/impatto previsto (sintetici e per punti) 

 

 

Tipo di azienda che potrebbe essere interessata 

 

TRL:  

 

Gli alimenti, oltre al valore nutrizionale, hanno per i consumatori un elevato valore simbolico. Questo 

riguarda aspetti culturali, il concetto di sé e degli altri, le relazioni con il proprio corpo e con gli altri, i 

sensi di appartenenza e di identità. 

Si possono sviluppare ricerche su atteggiamenti, preferenze e scelte dei consumatori di alimenti e 

bevande finalizzate valutare le possibili reazioni dei consumatori alle innovazioni di prodotto e di 

processo e predisporre strategie di marketing. 

• Segmenti di mercato 

• Posizionamento 

• Quote di mercato 

• Effetto delle innovazioni e della comunicazione sulla reattività dei consumatori al prezzo 

Piccole e medie imprese del settore agroalimentare e loro consorzi/associazioni 


